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Peer Influencer (m./w./d.)

BERUFSBESCHREIBUNG

Influencer-Marketing (von engl. to influence: beeinflussen) ist eine neue Form des Marketings, die in sozialen Netzwerken wie z. B. Facebook, X
oder Instagram ausgelbt wird. Influencer (m./w./d.) ist eine Tatigkeitsbezeichnung fir jene Personen, die diese Art von Marketing professionell
ausuben.

Peer Influencer (m./w./d.) (von engl: peer = Kollege, Gleichaltrige, gleiche Gruppe) ist eine Spezialisierung oder eine Variante des Hauptberufes
Influencer (m./w./d.). Peer Influencer (m./w./d.) sind in Unternehmen und Organisationen tatig und bewerben Produkte oder Dienstleistungen in-
dem sie Blogs und Diskussionsforen fiihren, Artikel und Erfahrungsberichte im Internet posten oder Webinare (Online-Seminare) abhalten. Durch
ihre Personlichkeit, Meinung oder Erfahrung liben sie einen Einfluss auf die Kauf- oder andere Entscheidung ihrer "peers" aus. Zu diesen peers
zahlen zum Beispiel Berufskolleginnen und -kollegen oder Mitarbeiter*innen oder Geschaftspartner*innen des Unternehmens.

Neben hauptberuflichen Peer Influencern (m./w./d.) buchen Unternehmen oft auch Prominente (Celebrities) aus Film, Sport, Kunst oder Wissen-
schaft als Influencer (m./w./d.) in sozialen Netzwerken. Dabei nutzen Unternehmen den hohen Bekanntheitsgrad und Einfluss, den diese
berihmten Personen auf die breite Masse und damit auf potenzielle Kaufer*innen, Bewerber*innen auslben.

Ausbildung

Fir den Beruf Peer Influencer (m./w./d.) gibt es keine geregelte Ausbildung. Von Vorteil sind Ausbildungen in Multi-Media, Web-Design, Content--
Management, Desktop-Publishing, Journalismus oder Online-Redaktion idealerweise in Kombination mit Marketing.
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